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Introduktion

| denna grafiska manual och bildpolicy kan du lasa
om de olika grundelement som utgdr Act Svenska
kyrkans visuella identitet och hur du kombinerar
dem I ditt kommunikationsmaterial.

Vart koncept, "Under samma himmel”, skapar
tillsammans med var logotyp, fargpalett, typsnitt
och bildsprak en helhet som gér Act Svenska
kyrkans kommunikation latt att kdnna igen.

For att tydligt visa upp Act Svenska kyrkans arbete
utat, och for att sakerstalla trovardighet, ar det
viktigt att vi uttrycker oss pa ett konsekvent satt

nar vi kommunicerar vara budskap. Darfor ar det
viktigt att den grafiska manualen efterféljs i allt
material vi producerar, | alla kanaler.

Vi &r manga som arbetar med att kommunicera Act
Svenska kyrkan. Anvdnd den grafiska manualen som
hjalomedel och lat oss tala med en och samma rést.



Version 3.0

Innan du boérjar

Den grafiska manualen har tagits fram
med stor omsorg for att riktlinjerna ska
vara balanserande. De ska inte vara
begrédnsande eller hindra kreativitet, men
samtidigt maste de skapa en tydlighet sa
att vart samlade uttryck blir enhetligt.

Utga alltid fran en idé och ett syfte nar du
tar fram ditt material. Vad ar budskapet?
Vem ska lasa? Och vad ska handa efterat?

Se den grafiska manualen som ett
hjalpmedel for att fa ut ditt budskap pa ett
effektivt satt.

Kontaktuppgifter:

Act Svenska kyrkan
Givarservice

Telefon: 010-181 93 OO
E-post: givarservice@svenskakyrkan.se

Omslagsbild: Sean Furlonger/lkon
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Logotyp

Logotypen ar den viktigaste delen i var avsandare.
Den ska finnas med i allt vi producerar, oavsett
medium och kanal. Act Svenska kyrkans logotyp
bestar av ordet "Act” tilsammans med Svenska
kyrkans namn och skéld, och visar tydligt var
samhorighet.

"Act”

"Act” i vart namn kommer fran engelskan och star
for "att agera” — vi ar en aktiv bistandsorganisation
som visar handlingskraft och omséatter var tro i
handling. Ordet "Act” tydliggdér ocksa var koppling
till ACT-alliansen. Logotypen ar avsandare och
garant for allt vi sdger och gér, darfér har det stor
betydelse hur vi hanterar den i var kommunikation.

Korset
"T-et” i var logotyp syftar pa korset och ar en
symbol foér var identitet som en religiés aktor.

Skélden

Svenska kyrkans heraldiska vapen harstammar
fran ett vapen i Uppsala domkyrka fran 1300-talet.
Det forestaller en skéld av guld, belagd med ett
rott kors med en krona av guld | mitten. Den réda
fargen symboliserar Guds karlek och den gula
symboliserar det eviga ljuset, Guds héarlighet och
makt. Kronan symboliserar Kristi segerkrona.



1.0 Logotyp

1.1 Grunder

Act Svenska kyrkans logotyp anvands i de
flesta fall tillsammans med en kvadratisk vit
platta som bildar en friyta. Proportionerna
skapas av bredden pa bokstaven "t" i "Act”
som bilden visar. Logotypen kan placeras
pa en mycket ljus bakgrund men det ar
viktigt att sékerstélla bra lasbarhet. Den
vita plattan anvands alltid nar logotypen
placeras pa bild eller fargad bakgrund.

Minsta tillatna storlek

Logotypen fungerar bra dven i sma
storlekar men respektera minsta tillatna
storlek. | tryck géller minst 15 mm i bredd.

Act Svenska kyrkan i text

Vi skriver "Act Svenska kyrkan” i Id6pande
text och férkortar aldrig till endast “"Act”.
Vi gor det framst av tva skal:

1. Varumarket ar fortfarande relativt nytt
och fér att etablera avsandaren Act
Svenska kyrkan &r det viktigt att anvdnda
det fullstandiga namnet. Det visar dven
pa var samhorighet med Svenska kyrkan.

2. For att sarskilja oss fran forkortningen
ACT — Action By Churches Together
(ACT-alliansen).

| undantagsfall kan det finnas ett behov att
férkorta Act Svenska kyrkan, till exempel i
URL:er och dokumentnamn. | dessa fall ska
namnet férkortas till "Act Svk”.

ACT

Svenska kyrkan ==

Logotypen bestar av ordet "Act”, det
deskriptiva tillagget "Svenska kyrkan”
samt skolden. Forhallandet mellan delarna
ar fast och far inte férandras inbordes.

Logotypensfarger

RGB
HEX
CMYK
PMS
PMS

RGB
HEX
CMYK
PMS
PMS

255.210.0
FFD200
0.20.100.0
123 C

ns u

205.0.20
CDOO014
0.100.100.5
186 C

186 U

Pa fargad bakgrund eller bild ska en vit
kvadratplatta skydda logotypen for att
sékerstalla basta lasbarhet.

. Svenskakyrkan = |

Logotypens minsta tillatna storlek
vid tryck ar 15 mm i bredd.

Det har ar ett exempel
pa hur vi skriver

Act Svenska kyrkan

i IBpande text.



1.0 Logotyp

1.2 Varianter

Logotypen finns i flera varianter fér

att mojliggdra dess anvandning i olika
medier. Anvdnd den som &r avsedd for
andamalet for att undvika felaktigheter i
fargatergivningen.

Logotyp — andra sprak

| vissa situationer finns det behov av

att anvanda sig av logotypen pa andra
sprak. Darfor finns logotypen pa engelska,
spanska och finska.

Vit logotyp

En vit logotyp kan anvandas nar narvaron
ska vara konstant utan att ta fokus fran
annan information, till exempel i en
langre film. "Vattenstampel” anvander

vi inte just nu eftersom den har fér svag
avsandarkoppling.

Observera Den vita plattan som beskrivs
i avsnitt 1.1 gor att logotypen &r synlig pa
alla bakgrunder och déarfér ska vit logotyp
aldrig anvéndas i tryck.

Svart logotyp

Den svarta logotypen ska endast anvandas
I material dar farg inte ar majligt.

CT dacTt

Church of Sweden == |g|esia sueca |=]

Engelsk logotyp. Spansk logotyp.

ACT act

Svenska kyrkan &5 Svenskakyrkan &5

Vit logotyp. Vattenstdmpel — vit logotyp
60 procent opacitet.

ACT

Ruotsin kirkko ==

Finsk logotyp.

ACT

Svenska kyrkan

Svart logotyp.



1.0 Logotyp

1.3 Avsandare

For enhetlighet ska logotypen i férsta hand
placeras i anslutning till ndgot av ytans 6vre
hérn, primart till héger.

Nar logotypen inte stoérs av andra
designelement kan den placeras centrerat
pa ytan, till exempel som avslutning

i en film.

Avatar

Logotypen ska placeras inom den angivna
ytan, som ar rund eller kvadratisk. Hela
logotypen ska anvandas. Det &r inte tillatet
att beskara den pa nagot satt.

Sociala medier

| kbpta annonser som riktar sig till en bred
malgrupp bor logotypen alltid finnas med
for att tydliggéra avsandaren och séatta vart
varumarke.

| organiskt innehall eller sponsrade
organiska inlagg kan logotypen uteslutas da
avsandaren redan ar k&dnd foér mottagaren.

Uppsala den 25 augusti 2024

Julinsamlingen 2024

Fran dina hander
till dar det hander

&r det dags att borja planera for Fasteaktio 2025Atftkt , "Fré
d a hander till dar dthd ", lyfter Act Svel kkyk arbete kttf
och uppmanar samtdgttll handlin; gha r hemma. Genom ACT alla nsen och
Act Svel k kyrkans unika natverk av sys: t ky kor och organi
pé plats r hela Id Dt ar manniskor pa plt ommed t rt mod o h
medman: skl ighet agea r for att radda liv och ge hopp — mitt i katastrofen.

Fasteaktionen pagar mellan fastlagsséndagen den 2 mars och
palmséndagen den 13 april.

| det har utskicket finns kampanjtidningen med inspiration infér arets kampanj.
All information om kampanjen ﬁnns pé Fasteaktionens sidor pé Kornet och pa
Act Svenska kyrkans webbplats svenskakyrkan se/act/material/kai mp njer.
Kampai ]mt ialet bestéller du S nska kyrkal swebbhpUt dttykta
kampanjmateri aletﬁ sa en mycket mate ial att sjalv ladda ner, s& som bilder,
bildspel, gudstjanstmaterial och al er.

Under kampanjpe oden kommer i att lyfta intressant innehall i Act Svenska

kyrkan: iala mediel fIJg AtS kkyk péa Facebook och

Ins tgamDI Igg ttkmp] r fler!

Varj ] s som gor: n pdminnelse om att vi tillsammans kan géra skillnad —
fran ha der tIId det beho vs som mest. Det &r darfor just ditt e gag mang
ar savi ktgt

Lycka till i arbetet med &rets fasteaktion!

Vénliga halsningar,

Mearia, Ninnie, Pernilla och Sara
Givarservice, Act Svenska kyrkan

Vdf sgor ornJI amiingen och materialbestallni g d varmt \kmmena knlaktaoss
pa telefon 0101819300 eller e-post giva e@ nskakyrkan.

act

Svenskakyrkan &

Placera logotypen i ytans évre hérn, primart till héger.

act

Svenskakyrkan &

qacC

Svenska kyrkan ==

| sociala medier placeras logotypen
inom den angivna ytan. Logotypen far
inte beskaras.

| sponsrade inlagg ska logotypen
alltid finnas med.

act

Svenska kyrkan €




1.0 Logotyp

1.4 Proportioner

Logotypens storlek ska alltid anpassas

till ytan den placeras pa. Proportionerna
varierar beroende pa ytans form och
storlek, och utgar fran en indelning av ytan
i jamnstora falt. Avsikten ar att fa en tydlig
avsandare som ar rimlig i forhallande till
publikationens yta.

Logotypen inklusive den kvadratiska plattan
anvands som utgangspunkt. | stadende
format delas ytan pa bredden, och i
liggande format pa hojden.

Hur méanga delar ytan ska delas i beror pa
enhetens form och storlek. Utgdngspunkten
ar en A4 dar ytan delas i sjattedelar pa hojd
eller bredd.

Pa sma eller valdigt langsmala format,
till exempel vepor, bannrar eller plugg-
annonser, delas ytan i farre delar sa att
logotypen blir stérre.

FOor mer information om den vita ramen;
5.0 Layoutsystem.

A4 Rollup
act act
A5
act
1/6 [ 1/6 | 1/6 | 1/6 | 1/6 | 1/6 1/5 [ 1/5 | 1/5 | 1/5 | 1/5 /4 | 1/4 | 1/4 | 1/4
Liggande A4
1/6 act
Liggande A5
1/6
1/5 act
1/6 ’
1/5
1/6
1/5
1/6
4 1/5
1/6 1/5

16:9

10

1/5 act

kkkkkkkkkkkkk

1/5

1/5

1/5

1/5

Vepa

1/3 act

1/3

1/3

Banner

1/1 act

Svenskakyrkan €

Puff

act

Svenska kyrkan

For valdigt avlanga eller kvadratiska
format far logotypen anpassas
efter forutsattningarna da det
viktigaste ar att avsandaren blir
tydlig. Den vita ramen kan aven

tas bort pa grund av den
begransade ytan.



1.0 Logotyp

1.5 Certifieringar

Vara certifieringar ar oberoende garanter for var e
trovardighet som insamlande organisation. Vi |
strava efter att alltid inkludera certifieringarna nér
gavouppmaning gors. Certifieringar bor vara med i
annonser i sociala medier under kampanjer (betald

annonsering).

SVENSK | Ctrygat
INSAMLINGS aVane

IKONTROLL

Tryggt givande . . o
. . . .y Grundlogotypen ar réd och svart och ska alltid skyddas av en frizon fri fran andra element. Grundlogotypen ar svart och orange
Giva Sverige arbetar med kvalitetssakring, [ o g

utbildning och kompetensutveckling, samt fri frdn andra element..
intressepolitik med fokus pa etisk, transparent och
professionell styrning av ideella organisationer.
Giva Sveriges ordinarie medlemmar som uppfyllt
Kvalitetskoden far anvanda markningen "Tryggt

givande”. SVENSK

S
0
-
Q
D

1/4 X

INSAMLINGS
g!;}v’aglgigdee koNTO | KONTROLL

90-konto

Act Svenska kyrkan kontrolleras av i Svensk
Insamlingskontroll, vilket innebér att vi ar
férbundna att anvdnda logotypen i allt material dar Vit logotyp ska anvandas pa mork bakgrund eller bild.
vi uppmanar till gadvor. Det hjalper ocksa givare att

kdnna sig trygga nér de valjer att skédnka pengar till

0SS.

Placering av logotyperna

Logotyperna ska alltid placeras tillsammans med tryggt SVENSK Lo

Tryggt givande till vanster om 90-konto. De ska givq Nnde INSAMLINGS | |

alltid vara i samma fargvariant, antingen i sina givasverige koNTO | KONTROLL tryggt 90 fﬂfﬁ'ﬁﬁneyf

grundfarger eller sa ar bada svarta eller vita. givande N v | KONTROLL
Svarta logotyper kan anvandas i undantagsfall dar inte fargproduktion ar méijlig. Logotypens minsta tillatna

storlek vid tryck ar 25 mm bred.



1.0 Logotyp

1.6 Samarbetspartner

For att alltid goéra det tydligt att Act
Svenska kyrkan ar avsandaren i var
kommunikation finns ett fast storleks-
forhallande mellan var logotyp och vara
samarbetspartners logotyper. Avstandet till
de andra logotyperna definieras med hjélp
av friytan som beskrivs pa sidan sju och
som aven aterges har intill.

Logotyperna linjeras alltid i férhallande till
varandra pa samma baslinje.

Act Svenska kyrkans logotyp ar alltid stdrst och
det finns ett fast storleksférhallande mellan de
olika logotyperna.

SVENSKA
KYRKANS
]\\[e7.

12




1.0 Logotyp 13

1.7 Vanforetag

<

Y

VANFORETAG

Markningen for vanféretag skapas utifran
ett enkelt, logiskt och anpassningsbart
system. Syftet ar att bevara Act Svenska
kyrkans logotyps integritet. Vi vill
sakerstalla budskapets lasbarhet, oavsett

storlek. Komponenterna har ocksa en tydlig
koppling till den évergripande identiteten. 20 2 5

Systemet utgar ifran logotypens friyta och
totalh6jd och later dessa styra textrutans
storlek.

Rutans bredd anpassas efter textmangden.
Texten satts versalt i DM Sans SemiBold for
att maximera lasbarhet. :

Texten ar alltid vansterstalld pa tva eller
tre rader och rutans placering styrs av
budskapets ldsordning.

Nar budskapet ligger pa tre

"Act Svenska kyrkan Vanféretag 2025" har D G e e
logotyp till vanster och budskap till hoger. storlek som budskap TI L L
pa tva rader, men flédar

- o g " fran rutans mittpunkt. X o
Till formgn f?r Act Svenska kyrk.an “har Avstanden ovan och under FO R M A N
logotyp till héger och budskap till vanster. budskapet minskar, men
logotyp och text bibehaller
samma storlek for alla

markningar. Se exempel pa
nasta sida.

C

venska kyrkan ==

s

FOR

Y

<
<



1.0 Logotyp

1.8 Vanforetag
— varianter

Rutans bakgrundsfarg ar nagon av
sekundarpalettens réda nyanser. Den
kan anpassas efter ssammanhang och
applikation.

Texten ar vit mot mérka bakgrunder och
svart mot ljusa bakgrunder.

Om applikationens bakgrund &r vit kan en
ram i samma farg som rutan anvandas foér
att rama in Act Svenska kyrkans logotyp,
se exempel nedan.

GC'l' VANFORETAG

2025

Svenska kyrk:

VANFORETAG
QCT 2025

act

Svenska kyrkan =

act

Svenska kyrkan =

act

Svenska kyrkan =

VANFORETAG

2025

VANFORETAG
2025

Logotyp till vanster med budskap pa tva rader
mot en av sekundérpalettens réda farger som

bakgrund.

TILL
FORMAN Ko led}

F oo R Svenska kyrkan &

act

Svenska kyrkan &=

TILL

FORMAN QICT
F O R Svenska kyrkan &=

Logotyp till héger pa grund av budskapets
lasordning med budskap pa tre rader.

WE act

Church of Sweden ==

SUPPORT

act

Church of Sweden ==

SUI act

SUPPORT  cucorswecens

Logotyp till héger pa grund av budskapets
lasordning med budskap pa tva rader.

14



1.0 Logotyp 15

1.9 Exempel

uoyj| /uosuoly snude :0304

Foér enrattvis varld
under samma himmel

etarvi pa o ’
plats for att barnen ska kunna fortsatta bygga sin framtid. OrHnEhE )
ssssssssssssssssss 9001223

Ett exempel pé hur logotypen kan placeras pa profilklader. Anpassa placeringen av logotypen till eventuellt friyta Logotypen ska i férsta hand placeras i évre hégra hérnet.
inom mediet.

act

Svenska kyrkan

lllhé&ﬂbmd

‘\/i(.‘é} @ Radda Barnen

Svenska kyrkan ==

———

UNHCR

Pa fargade bakgrunder och bilder ska den vita friytan anvandas. Vit logotyp blir en mer diskret avsandare i en langre film. Den svarta logotypen ska endast anvandas i material dar farg inte
ar mojligt, har som avsandare tillsammans med andra aktoérer.



2.0

Fargpalett

Farg forstarker upplevelsen av ett varumarke

och konsekvent anvant kan det bli en stark
Identitetssignal. Act Svenska kyrkans identitetsfarger
ar "himmel” i kombination med gult som signalfarg.
Det ar en helt unik palett som hjalper oss att skapa
Igenkanning.



20 Fargpalett

21 Grunder

Den bla himlen tillsammans med

gul rubrik &r det som skapar
sarskiljning och igenkanning for vart
kommunikationskonceptet "Under
samma himmel” och ar vart viktigaste
varumarkesbyggande uttryck.

Den gula fargen kompletteras med vit och
svart som framst anvands till typografi,
samt nio sekundarfager med olika
anvandningsomraden.

Konceptfarg

Priméarfarger

Sekundarfarger

17




20 Fargpalett 18

2.2 Primarfarger

Gul Vit
RGB 255.229.0 RGB 255255.255 0.00
HEX FFE500 HEX FFFFFF 000000
CMYK 051000 CMYK 0000 0.0.0.100
PMSC 108C PMSC  — —

Var gula primarfarg ar identitetsbarande PMSU 109U PMSU  — —

och signalerar angelédgenhet, allvar och
behovet av handling. Tillsammans

med vit och svart utgdér den gula fargen
grunden till vart varumarkes helhets-
upplevelse.

Gul

Anvands till vara viktigaste grafiska verktyg,
som rubriker, "Call to action”-rutor (CTA-
rutor) och citatremsor.

Vit

Symboliserar luft och spelar en viktig roll

i vart layoutsystem, samt anvdnds som
rubrikfarg nar uttrycket behdver lugnas ner.

Svart

Anvands endast fér typografi och
illustrationer.

Fargkoder och anvandning
RGB - Digital anvanding
HEX — Digital anvéandning
CMYK - Tryck

PMS C — Tryck bestruket
PMS U - Tryck obestruket
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2.3 Sekundarfarger

Ljusbla 25% Rosa Ljuslila

RGB 188.223.247 RGB 255195170 RGB 205.195.255
HEX BCDFF7 HEX FFC3AA HEX CDC3FF
CMYK 30500 CMYK 040400 CMYK  33.3500
PMS 291C + U PMS 7520 C + U PMS 9344 C +U

De sekundéara fargerna kompletterar

primarfargerna och anvands fér att variera

uttrycket och sarskilja information. Varje 50%
farg har ett tydligt anvandningsomrade.

Bla farger

De bla fargerna kan anvandas som
alternativ till himlen i varumérkesbyggande
sammanhang och bidrar till battre lasbarhet,
sarskilt nédr moln eller andra ljusa partier
skapar lag kontrast i bilden (se kapitel 8.4).
Bla ar aven forstahandsvalet for fargplattor
i bade digitala och tryckta material.

Réda farger

Vinrétt kan anvéndas for rubriker nar gul,
vit eller svart inte fungerar, men bara i icke
varumarkesbyggande sammanhang. R6da
nyanser anvands ocksa som fargplattor i
faktarutor, infografik och illustrationer.

Lila farger

De lila nyanserna anvands enbart som Morkbla Vinrod Morklila

fargplattor i faktarutor, infografik och

illustrationer. De férekommer inte i rubriker RGB 0.58.103 RGB 125.0.55 RGB 65.43.114

I < lesbarande el ; HEX 003A67 HEX 7D0037 HEX 412B72

elier varumarkesbarande eiement. CMYK 10052058 CMYK  0100.4055 CMYK  80.850.35
PMS 2955 C + U PMS 2041C + U PMS 3535 C + U

Toningar

Toningar av de ljusaste fargerna — ljusbl3,
rosa och ljuslila — anvands som fargplattor i
digitalt material och trycksaker, men aldrig
| varumarkesbyggande kommunikation.
Toningarna gérs i 50 och 25 procent.
Toningar av &vriga farger anvands inte.




20 Fargpalett

2.4 Exempel

1 Lyssns

Ge en gava for

framtiden

Som mansdsgivars tar du stélning for alla mannizkors
rite till ett wiedigt .

s mdnadagmarn

Ga an giva Dat hir gér vi Engagera dig

R

Gul primarfarg och bla sekundarfarg pé webbplatsen.

ocn ni gav imig mat, 1alugiiia allld vaidL.
jag var térstig och ni Sma jordbruk star for

gav mig att dricka.” narmare 70 procent av
vérldens matférsorjning.

(Matt 25:35-36) Med ratt stéd och kun-
skap kan dessa jordbruk
bli mindre sarbara och

resurserna fordelas mer effektivt och rattvist. Matjord som

eroderar bort mellan skyfallen kan med ratt grédor och me-

toder ater bli produktiv samt behalla vattnet och naringen i

marken. Hoppet och framtidstron véxer med skérdarna.

Act Svenska kyrkan arbetar uthalligt for att manniskor
ska kunna forsorja sig sjalva. | arets fasteaktion har vi valt att
sarskilt lyfta fram majsen — en gréda som ar betydelsefull
for valdigt manga. For vissa ar den en symbol tatt férbun-
den med kampen om det dagliga brédet och méjligheten
att forsorja sig sjalv. Majsodlingarna ar dock sérbara — bade
for klimatférandringar och ekonomiska vinstintressen. Sa
samtidigt som vi har i Sverige ater vara fredagstacos eller
poppar vara popcorn, finns de som raknar majskornen som
dagens enda maltid. Dar kan och vill vi géra skillnad. Dar kan
du tillsammans med Act Svenska kyrkan spela en viktig roll.
Lat oss dela lika och radda liv!

Erik Lysén
Chef
Act Svenska kyrkan

2 - NR125

CHEI 11115 UDD Pa LEISIVIT VIVTION 9 VYV

mandag-fredag kl 9.00-12.00 och 13.00-15.00.

Om Act Svenska kyrkan

Act Svenska kyrkan ar Svenska kyrkans internationella
bistands- och utvecklingsverksamhet. Tillsammans
med andra kyrkor, organisationer och frivilliga arbetar
Act Svenska kyrkan langsiktigt mot fattigdom, fortryck
och orattvisor och agerar snabbt vid katastrofer.

Tack vare lokala samarbeten ar arbetet effektivt och
handlingskraftigt.

Act Svenska kyrkan arbetar med langsiktigt
utvecklingsarbete, katastrofinsatser och globalt
paverkansarbete varlden éver. Tack vare gévor kan vi
stédja 6ver 300 insatser i ett 40-tal lander.

GORA SKILLNAD

Ges ut av: Act Svenska kyrkan, Kyrkokansliet, 751 70 Uppsala
Webbplats: svenskakyrkan.se/act | Ansvarig utgivare: Erik Lysén

Redaktor: Josefin Norstedt | Redaktion: Josefin Casteryd,
Katarina Green, Anna Martinengo, Eva Pérez Jarnil, Mikael Widemar

Form: New Normal | Omslagsfoto: Magdalena Vogt
Artikelnr: SK24000 | Géra skillnad ges ut fyra ganger per &r.

Plusgiro 90 O122-3 | Bankgiro 900-1223 | Swish 900 1223

Fa nyheter direkt till din e-post:
svenskakyrkan.se/act/actnyhetsbrev

Folj Act Svenska kyrkan pé:
facebook P

enskakyrkan

Folj oss pa Instagram:
@act_svenskakyrkan

@K

Bla sekundarfarg i faktaruta, bildbyline och symboler.

oo KONTROLL.

Vilever alla
under samma
himmel

Vi har samma rattigheter.

Var med i kampen for allas ratt till ett vardigt liv.

Blimanadsgivare!

svenskakyrkanse/act

act

Svenskakyrkan &

Swisha din gava till

9001223

Gul primarfarg i rubrik och CTA-ruta i annonsering.

De rikaste tio
procenten av
jordens befolkning
orsakar halften
av alla utslapp.

Over

950 miljoner

manniskor har inte
tillrackligt med mat

10%

Den fattigaste
halften av jordens
befolkning orsakar

endast tio procent
av alla utslapp.

o

&

Ett av fem barn i varlden
ar undernart.

Sekundarfarger passar utmarkt i infografik.

ACT_SVENSHKAKYAHAN

Inléigg

@ act_svenskakyrkan
act_svenskakyrkan - Originalljud

Gul primarfarg i sociala medier.

ACT_SVENSHKAKYAHAN

racker s att jag och barnen kan ata

bra mat varje vecka. Gud gav mig

det har livet. Och Gud gav mig

de har barnen att ta hand om.”

Nadiwa, Changemaker, Kakuma Kenya

Citatremsor kan sattas i sekundarfarg fér ett mjukare intryck.
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3.0 Typogra

Vart uppdrag att vacka engagemang for inter-
nationellt arbete inom Svenska kyrkan bygger till
stor del pa kraften i det skrivna ordet. Typografi
ar ett viktigt strategiskt redskap for att vacka
uppmarksamhet eller forstarka lasbarheten.

Pa foljande sidor kan du lasa mer om vart typsnitt
DM Sans och dess inb6érdes hierarki. Ett konsekvent
anvandande skapar tydlighet och binder samman
alla upplevelser och méten med varumarket.



3.0 Typografi

3.1 Huvudtypsnitt

DM Sans &ar vart huvudtypsnitt och kan
anvandas i alla texter — i stora rubriker,
i brodtext och sma informationstexter.
DM Sans har ett modernt och
inbjudande uttryck.

Rubriker skrivs alltid versalgement.
Undantag ar kategorier, eller detaljtexter

som exempelvis en sidfot eller kapitelrubrik.

Vi anvander fem vikter: Regular, Italic,
Medium, SemiBold och Bold. Dessa
anvands till all text under rubrikniva.

Observera Vill du anvdnda DM Sans i till
exempel en PowerPoint-presentation sa
var uppmaérksam pa att om du delar filen
maste dven mottagaren ha typsnittet
installerat fér att kunna se texten pa ett
korrekt sétt. Har anvdnds med férdel
ersattningstypsnittet Arial.

DM Sans Regular
abcdefghijkilmnopqgrstuvxyzagd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

DM Sans ltalic
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

DM Sans Medium
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaéd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Abcl23

DM Sans SemiBold
abcdefghijkimnopqgrstuvxyzads
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

DM Sans Bold
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
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3.0 Typografi

3.2 Anvandning av
typsnitt

Stor rubrik

Stora rubriker anvander DM Sans SemiBold.

Radavstandet utgér 100 procent av
rubrikstorleken.

Ingress, liten rubrik och citat

Ingress, liten rubrik och citat anvander
DM Sans Medium eller SemiBold.
Radavstandet ar 110-120 procent av
storleken. Ett spann behdvs eftersom
upplevelsen av radavstandet skiljer sig at

mellan stérre och mindre typsnittsstorlekar.

Brédtext, detaljtext och listor
Brodtext, detaljtext och listor anvander
DM Sans Regular, med ett radavstand pa
120 procent.

Mellanrubrik

Mellanrubriker i brédtext anvander

DM Sans SemiBold med ett radavstand pa
120 procent.

FOrsorjning &
klimatrattvisa

Act Svenska kyrkan varnar skapelsen
och forsvarar alla manniskors ratt till

ett vardigt liv.

Grundlaggande trygghet, jamstalldhet miljoner manniskor tillbaka i fattigdom
och klimatrattvisa ar en férutsattning for och hunger. Kvinnor och flickor drabbas
en hallbar varld. Nar manniskor kan arbeta  oftast hardast och riskerar att behéva
och klara sig pa sin inkomst skapas sluta skolan eller bli bortgifta foér att
sjalvfértroende och framtidstro. hjalpa sina familjer ekonomiskt. Bristande
Trots att den globala fattigdomen har respekt féor manskliga rattigheter och
minskat de senaste decennierna har klimatférandringarnas konsekvenser
coronapandemin slungat hundratals forsvarar situationen ytterligare.

Stor Rubrik

DM Sans SemiBold

Storlek: 100 procent
Radavstand: 100 procent

av rubrikens storlek

Knipning: -20 i Adobe-program
och -2 procent i Figma

Ingress, liten rubrik och citat
DM Sans Medium eller SemiBold
Storlek: 25-40 procent av rubrik
Radavstand: 110-120 procent
Tillriktningen: -20

Brédtext

DM Sans Regular

Storlek: 50-70 procent av ingress
Radavstand: 120 procent
Knipning: O Stor



3.0 Typografi

3.3 Ersattningstypsnitt

Nar vi jobbar i Office-miljo (till exempel i
PowerPoint eller Word) och behéver skicka
éppna filer ersatter vi DM Sans med Arial.
Detta behodver gbras eftersom mottagaren
inte sakert har vara typsnitt installerade pa
sin dator. Arial ingar i standardinstallationen
av operativsystemen Windows och iOS och
kan darfér anvandas av alla.

24
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Arial Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Arial Italic
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaab
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

Arial Bold
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO




3.0 Typografi

3.4 Citatremsor

Citatremsor anvands foér att lyfta citat Skala 11 Skala 4:1
och férstarka berattelser. Remsorna ar |

férsta hand gula, men i sociala medier kan —————— °
vi anvanda sekundarfarger for att skapa den positiva utvecklingen 250% | X-hojd "D e S e N a Ste a re N h a r
variation och féormedla olika kadnslor. Se i varlden gatt bakat till féljd
exempel pa nasta sida. av dkad ekonomisk

ojamlikhet, klimatforandringar

Remsorna bygger pa en enkel princip: och konflikter.” d en p OS i t iva U tve C kl i N ge N

ett fargat block vars hdjd relaterar
till textens versalhéjd som 2,5:1. Texten ovan & satt i 10 pt med 20 pt

Blocket ar alltsa 250 procent av textens som radavstand. Félj nedan installningar . e Id 2 b k 2 : ” f X I‘d
x-hdjd. for att skz;/pa en forr#atmall iI InDesiIgn. I Va r e n gatt a at t I O J

Radavstandet ar 200 procent av
teckenstorleken, sa 10 pt text far 20 pt
radavstand. Rule Below i Rule On

. . . CELISN 17,5 pt [l U7 e—
Citaten skrivs i DM Sans Medium eller 1750 B

Semibold. Under citatet skrivs den citerade colour it | [100% Oj a m I i kh et - kl i m atfo ra n d I"i n ga I"

personens namn i DM Sans Regular. L) Overprint Stroke

Paragraph Rules

av Okad ekonomisk

Gap Colbue Gap Tint:

Width: Text \ Offset: 0 C h kO nf I i kte F. "

Left Indent: ~ -5 pt Right Indent: _

B Keep In Frame

Preview




3.0 Typografi

3.5 Textfarg

Som regel ska text alltid vara gul, svart
eller vit, da detta ar vara primarfarger.
Sekundarfarger anvénds framst till grafiska
element, men nar avsédndaren &r etablerad
kan sekundarfarger i undantagsfall
anvandas aven till text.

Med "etablerad avsandare” menar vi
exempelvis insidan av en broschyr eller
tidning, vart Instagramflode (ej annonser),
ett givarbrev eller liknande, det vill séga

applikationer dar fram- eller utsidan tydligt

visar att Act Svenska kyrkan star som
avsandare.

Ibland behoéver vi lata fargen skapa ett
mjukare, mer personligt intryck.

Det &r dock viktigt att tanka pa att
begransa antalet sekundarfarger inom
varje applikation fér att undvika ett allt
fér spretigt uttryck.

Tack alla mammor!
Hmentormammor

Primarfargerna gul och vit i digital annons.

ACT_SWEMSHAKYREAN

Tack alla mammor!
Hmentormammor

| Act Svenska kyrkans egna sociala mediekanaler kan vi
anvanda sekundarfarger till rubriker.

Primarfarg pa framsida av en trycksak.

nnnnnnnnnnnn

Uppsala den 25 augusti 2024

Julinsamlingen 2024

Fran dina hander
till dar det hander

Ett givarbrev med sekundéarfarg vinréd i rubrik.

ACT_SVENSHKAKYAHAN

det har livet. Och Gud gav mig

de har barnen att ta hand om.”

Nadiwa, Changemaker, Kakuma Kenya

Priméarfarger i citatremsor.

ACT_SVENSHKAKYAHAN

Inlagg

"Om skolan inte fanns
- - T I N | o P
rskulle inte jag ha en framtid.

e cE . BT

o 'l-f.:‘_w_:-._
;fd Reza, 10 ar. = =

e e
S5y N S
R . P T
e l i:‘ ¥ s

Sekundarfarger kan mjuka upp uttrycket i sociala medier.
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3.0 Typografi

3.6 Exempel

L L T ey B
SVENSK

9%, QO Filifnes —=
gvang koNto | KONTROLL q C = =

Svenskakyrkan &

| kvall gar 783 miljone Geengava _ | g ket
manniskor och lagge

Ehmatitrandeinges, oraitvisoe krig och koofiktes drive: mdonishon pd livio, Mings
o | phrbars orradden, vl ket bimatinkringss, Vi lever ala under eamma
Frirrerml, 1T kg Hatan skilnr sig B,

Klimatférandringar, orfrtvisor, krig och

act T P

i e r—

27

[ ] [ ]
sig hungriga
AR P S TI2 S e Sy e devRIR | AN Lk T BT 3 TS £y & wmeirbe e g
Ve s o s o B ALY Mg v 3 e
Flirn i Bltem by birnliie i B swi i 6 97 P rovninsi e o ) [t Lirvoromn st @ fngieg O Vr miean
Bli manadsgivare! D e o e L s

den positiva utvecklin Bli manadsgivare pa svenskakyrkan.se/act redan i dag! g et Wi i i e M
Setagired Wit erdr Tl Wi Aol ety IR o Ol byl -

i varlden gatt bakat til gt ot i ke A b
Tt ook BETodtas pocen

av 6kad ekonomisk I

ojamlikhet, klimatfora

och konflikter.

Genom att kombinera vikter skapas naturliga hierarkier och ett mer varierat utseende. En blandning av typsnitt skapar variation i en annons. Typsnitt pa webbplatsen ska bade ge en stark kansla av identitet

och vara lattlasta.

I'hll"\ =

2024 Noyember rooy . . a3 & QC-I-
-'{ ; . Ty | Y Svenskakyrkan @

10% B LEDARE

Nu samlas vi

De rikaste tio Den fattigaste
procenten av halften av jordens m ot h u n ge r n
jordens befolkning befolkning orsakar
orsakar halften endast tio procent
av alla utslapp. av alla utslapp. | dag producerar varldens jordbruk mer mat &n nog till nio

miljarder manniskor. Trots det lever var tionde manniska i
kronisk hunger. Over 50 miljoner hotas av akut svalt. Vi lever
. under samma himmel, men har fortfarande inte lart oss att
Over fordela jordens resurser rattvist. En majoritet av de som inte
far ata sig matta ar kvinnor och flickor. En kedja av negativa

o héandelser orsakar detta. Krig och konflikter férhindrar livs-
950 m I IJO ner medel att na de som &r i akut behov och driver pa samma
gang upp priserna globalt. Klimatférandringarna spelar en

allt storre roll for manniskors férmaga att kunna férsorja sig

~—ESrem’ipsum
Dolares sequitas melba

r.né,',’mis.kor L s Ett av fem barn i variden sjalva. Torka och 6versvamningar, skadedjur och missvaxt
tillrackligt med mat ar undernart. slar mot hela planeten,
men drabbar de sma
"For jag var hungrig jordbruken i de fattigaste
och ni gav mig mat, landerna allra vérst.
jag var t6rstig och ni "Smé jordbruk stéar for
| en PowerPoint-presentation ska Arial anvéandas fér att undvika problem hos mottagaren. En blandning av DM Sans Regular och SemiBold ger en levande | sidhuvuden kan vi skriva helversalt.

kansla i infografik.

Pernilla, Isabel, Josefin, Ninnie och

Valkommen ti
— vi svarar pa

Skicka e-post till givarse
eller ring oss pa telefon C
mandag-fredag kl 9.00-




4.0 Layoutsystem

Layoutsystemet som vi anvander oss av ar inspirerat
av korset i Act Svenska kyrkans logotyp. Genom
grafiska block samlar vi information pa ett strukturerat

och dynamiskt satt.



4.0 Layoutsystem

41 Grunder

For att kunna skapa konsekventa, lasbara
och visuellt tilltalande layouter, anvénder vi
ett enklare gridsystem som innehaller bade
marginaler och spalter. Det hjalper oss att
placera logotypen, informations- och “Call to
action”-rutor, bildram och samtlig text pa ett
balanserat och konsekvent satt

Har finner du grunderna till Act Svenska
kyrkans grid i Ad-format. Detta grid kan
anvandas till tidningar, annonser, broschyrer
och évrigt material.

Stérre och mindre format kan ocksa utga
ifran detta grid, men behéver da anpassas
for att avstand och storlekar ska upplevas
likvardiga, se sidan 10 f6r mer information om
proportioner.

Layoutsystement med den vita ramen
anvands alltid tillsammans med logotypen.
| till exempel en trycksak med flera sidor
sa anvands layoutsystemet endast pa
framsidan.

Steg 1

Med A4 som utgangsformat
adderar vi en vit ram pa 5 mm
runtom formatet.

Den yttre marginalen utgor

satsytan.

Ramens storlek ar relativ till
formatet. Det innebar att for A3 blir
den 7 mm, fér A5 blir den 4 mm.

Syftet med denna princip ar att
ramen ska upplevas som likvardig

oavsett format.

Logotypen och bilder féljer den
yttre marginalen.

act

Svenskakyrkan g

Steg 2

— Vi utgaér ifran radande principer
gallande logotypens proportioner.

— Skillnaden &r att logotypen blir

marginellt mindre, eftersom
formatets satsyta minskar pa
grund av ramen.

— Logotypen placers alltid i 6évre

hégra hérnet. Endast tekniska
aspekter far gora avkall pa

denna regel.

Svenskakyrk

Steg 3

Som grundprincip &r den inre
marginalen dubbelt sa stor som
den yttre.

For A4 ar ramen 5 mm, sa
marginalen blir 15 mm (5 + 10 mm).

All text, grafik, budskap och 6vriga

logotyper féljer den inre marginalen.

For en rattvis varld
under samma himmel

Verkligheten ser olika ut.

enraserad del av Gaza arbetar vi med lokala aktérer
pa plats for att barnen ska kunna fortsatta bygga
in framtid. Vi lever alla under samma himmel men

Swisha din géva till

9001223

Steg 4
— Hojden pa informations-

och CTA-rutorna anpassas

efter innehallet.

Detta sakerstaller bibehallna
proportioner och avstand oavsett

textmangd.

Rutorna maste alltid understiga
halften av satsytans totala héjd.
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4.0 Layoutsystem

4.2 Informations-

och CTA-rutor

En viktig del av Act Svenska kyrkans visuella
uttryck ar de sa kallade informations- och
CTA-rutorna.

Informationsrutorna ar ett satt att sakerstalla
optimal lasbarhet fér brédtexten oavsett
vilken bild som anvands. De ska alltid vara
vita.

En call to action, ofta férkortat CTA, ar en
uppmaning till anvandare att pa nagot satt
agera pa en uppmaning eller ett erbjudande.
CTA-rutorna ska alltid vara gula.

— Bredden pa CTA-rutan understiger aldrig
bredden pa logotypen.

— CTA-rutans bredd kan varieras beroende
pa innehall, dock maste rutan vara mindre
an haften av satsytans totala bredd.

— CTA-rutans héjd varierar och styrs av
innehallet. Mer om det pa foljande sidor.

1/5

1/5

1/5

1/5

kkkkkkkkkkkkkk

1/5

1/3

1/3

act

1/3

1/5

nnnnnnnnnnn

1/5

1/3

act

1/5

1/3

1/5

1/3

act
e | 16 | 116 | 16 | 1/6 | 1/6
1/6 act

1/6

1/6

1/6

1/6

1/5

1/6

30



4.0 Layoutsystem

4.2 Informations-

och CTA-rutor

— Hoéjden pa informations- och CTA-
rutorna anpassas efter innehallet. Detta
sakerstaller bibehallna proportioner och
avstand oavsett textmangd.

— Rutorna maste alltid understiga halften av
satsytans totala hojd.

1/5

1/5

1/5

1/5

kkkkkkkkkkkkkk

1/5

1/3

1/3

Svenskakyrkan

1/3

1/5

act

1/5

1/3

nnnnnnnnnnnn

1/5

1/3

1/5

1/3

act
e | 16 | 116 | 16 | 1/6 | 1/6
1/6 act

1/6

1/6

1/6

1/6

1/5

1/6
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4.0 Layoutsystem

4.3 CTA-ruta
— varianter

Syftet ar att CTA-rutan ska vara bade flexibel
och anpassningsbar, sa det finns manga satt
att stélla upp informationen.

Vid mindre format kan bade brédtext och
CTA-ruta laggas ovanpa bild.

Vihar samma rattigheter.
Var med i kampen for allas ratt till ett vardigt liv.
Bli manadsgivare!

svenskakyrkan.se/act

Nar CTA-rutan ligger tillsammans med vit textyta, placeras den alltid

till hoger.

Bli manadsgivare!

Vi lever alla under samma himmel och har samma rattigheter.

Men beroende pa var vi féds ser verkligheten olika ut. Det kan vi aldrig acceptera.
Som manadsgivare tar du stallning for alla manniskors ratt till ett vardigt liv.

Bli m&nadsgivare pa svenskakyrkan.se/act

CTA-ruta med text till vanster om QR-kod.

Ge mod
och hopp

Julklappar som verkligen betyder nagot.
Vad vill du ge?

Swisha din géva till 900 1223 eller besok svenskakyrkan.se/act

CTA-ruta med text under QR-kod.

T
[l

Swisha din gava till

9001223

Skanna

koden och bli ﬁh',-
manadsgivare o
redan i dag! E =

200 kr

Familjeratt

Utbildning fér kvinnor om
familjeratt, gor att de lattare
kan skydda sig och sina barn
fran exempelvis tvangsak-
tenskap.

Skanna koden och
bli manadsgivare*
redan i dag!

*Minsta manadsgivarbelopp 150 kr, via a'l_.ltogir'o.l'_. ,"?:" <4
Boken skickas hem efter férsta dragningen. Varde 350 kr.

CTA-ruta i bild med text under QR-kod.

¢ till e
.1
bl
. Skanna
koden och bli
E maéanadsgivare
redan i dag!

| de minsta formaten kan QR-koden ligga utan text
mot gul bakgrundsplatta.
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4.0 Layoutsystem

4.4 Den vitaramen

Den vita ramen ar en del av vart visuella
uttryck. Den &r framtagen for att tillsammans
med logotypen rama in och skapa igenkdnning
pa alla vara kontaktytor, samt ge tydlighet och
struktur till vara informationsblock. Ramen
férekommer alltid tillsammans med logotypen.

Flersidiga trycksaker (tidning/broschyr)

Da logotypen narvarar pa framsidan gor aven
den vita ramen det, oavsett vilken typ av
applikation det roér sig.

Annonser i dagspress (format utan utfall)

| dagstidningar och andra format som inte
tillater utfall ska den vita ramen anvandas,
men kompleteras av en 0.25 pt ram i svart
runt annonsens yta. | de minsta formaten
(exempelvis férsamlingsannonser) frangas den
vita ramen pa grund av platsbrist.

Annonser i magasin (format med utfall)

| magasin som tillater utfall ska den vita ramen
anvandas. Fér format mindre an helsida ska
den svarta ramen adderas fér att markera
avgransning.

Digitala annonser (bannrar)

Den vita ramen ska endast anvéndas for
att kompletera logotypen i sammanhang
da uttrymmet tilldter det.

Sociala medier

For inldgg i egna kanaler anvands inte
den vita ramen.

GORA SKILLNAD =

Smaskaliga
yder
storskalig

betydelse

Fortsatt'stod tillll.)_kraina

1. Tidningens framsida har
den vita ramen eftersom
logotypen anvands.

1. Dagspress tillater inte utfallande
bilder utan satsytan adderar luft
runt om.

Loy oy e L

mmmmmmmmmmmmmmmmmm

o situation

Mot tre bonder

2. Efterféljande sidor behdver inte ha den vita ramen, oavsett vilken typ av applikation det rér sig om.

gava

9wOO 1223

2. Den vita ramen férsvinner
och formatet skapar ojamna
marginaler.

For enrattvis varld
under samma himmel
I en raserad del av Gaza arbetar vi med lokala aktore

plats for att barnen ska kunna fortsétta bygga sin framtid. Erddhgni]
kkkkkkkkkkkkkkkkkkk 9001223

3. Genom att addera en 0.25 pt ram i svart kvarstar den vita ramen,
oavsett formatets marginaler.
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4.0 Layoutsystem

4.4 Exempel

act

Svenskakyrion®

Arsberattelse
3024

. QO
o QO

Bli manadsgivare
och fa var .
jubileumsbok

Som ménadsgivare till Act Svenska
kyrkan tar du stalining for alla
manniskors ratt till ett vardigt liv. |
Bli ménadsgivare* i dag och |
f& var jubileumsbok Var mission: |
hopp! — en mosaik av réster och
bilder som beréttar bade om

Svenska kyrkans missionshistoria

och om Act Svenska kyrkan i dag. ]

svenska kyrkan.se/act

Gatupratare i tva varianter.

GORA SKILLNAD : gl

Smaskaliga
boénder

av storskalig
betydelse

Agnes ifgandg ar sjalvforsorjande

Majs —Jlivraddare i falt
Fortsatt'stod till Ykraina

Framsida pa arsberattelse och givartidning.

tryggt oo svensk
" INSAMLINGS
givande G KoNTROLL

Bli manadsgivare !
och fa var
jubileumsbok

Som manadsgivare till Act Svenska kyrkan
tar du stallning for alla manniskors ratt till ett
vardigt liv. Bli manadsgivare* i dag och

f& var jubileumsbok Var mission: hopp! —

en mosaik av réster och bilder som berattar

bade om Svenska kyrkans missionshistoria
och om Act Svenska kyrkan i dag.
svenska kyrkansefact Skanna koden

och bl manadsgivare*
redani dag!

tryggt SVENSK
givande INSAMLINGS
givasverige konTo | KONTROLL

Svenska kyrkan

Vilever alla
under samma
himmel

Swisha
en géva till
900 1223

Din gava gér skillnad!

Vi lever alla under samma himmel och
har samma rattigheter. Men beroende
pa var vi féds ser verkligheten olika ut.
Det kan vi aldrig acceptera.

svenskakyrkan.se/act

Rollup med kortare text.

3% QO

Bli manadsgivare! (D08

Vilever alla und himmel och h

Skanna
koden och bli

ménadsgivare
redanidag  [RITFES

act

svenskakyrkan®

Bli manadsgivare!
N N ; ; . N " koden och bli
Som ménadsgivare tar du stallning for alla manniskors ratt till ett vardigt liv. m e
Bli manadsgivare p4 svenskakyrkan.sefact redanidagt [

| act

Svenskakyrkan®

Bli manadsgivarel..
Som ménadsgivare tar du stalning for

alla manniskors ratt till ett vardigt liv.
Bli manadsgivare pa svenskakyrkan.se/act

koden ochbli ¥
ménadsgivare
redan i dag!

Ge en gava
fér varlden

nadsgivare tar du stélining
s ratt tl ett varcl

<l

rdigt .
pé svenskakyrkan.se/act

D& dessa ofta ligger mot vit o varidon
bakgrund bland andra
annonser skall en 0,25 pt ram
i svart anvandas runtom.

Ge en gava for varlden act

Som manadsgivare tar du stalining for alla manniskors ratt till ett vardigt liv. Svenskakyrkan®

Bli ménadsgivare pa svenskakyrkan.se/act

Férsamlingsannonser i olika format.
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5.0

Kommunikation

Act Svenska kyrkans karnvarden — mod, hopp och
medmansklighet — ligger till grund fér vart arbete.
Vart mal ar att skapa kommunikation som bade berér
och férmedlar vara karnvarden, samtidigt som vi
tydliggor att Act Svenska kyrkan ar en global rérelse
med stark lokal férankring.

Med kommunikationskonceptet “"Under samma
himmel” skildrar vi orattvisor och speglar verklighetens
kontraster i bild, text och handling. Var ambition ar

att kommunikationen bidrar till en positiv bild av Act
Svenska kyrkan och den meningsfulla féradndring som
vart arbete mojliggor.



50 Kommunikation

51 Grunder

For att skapa kommunikation som berér har
vi identifierat sex viktiga komponenter:

1. Himlen

Himlen ar en central visuell och konceptuell
del av var kommunikation. Genom

att inkludera himlen i bilder skapar vi
igenké&nning. L&s mer om "Under samma
himmel” i ndsta avsnitt.

2. Act Svenska kyrkans logotyp

"Act” i Act Svenska kyrkan star for att agera
och signalerar handling. Logotypen &r en
viktig symbolbarare i var kommmunikation
och tydliggér oss som avsandare.

3. Rattighetsbarare

Genom att visa olika verkligheter under
samma himmel vacker vi kdnslor och
engagemang. Vi skildrar aktiva ménniskor,
som ar starka i utsatta situationer. Vi
speglar verkliga livssituationer med
djupaste respekt fér individen. Vi vill vi visa
pa hopp och engagemang foér en battre
varld. L&s mer om bildhantering i avsnitt
8.1 Bildpolicy.

4. Lokala aktorer

Genom att visa vart samarbete med lokala
aktorer och sa kallade "changemakers”,
forstarker vi bilden av en modig, global
rorelse med stark lokal férankring. Att
férandra samhallen och bekdmpa oréattvisor
krédver mod, sarskilt i miljder dar demokrati

och manskliga rattigheter saknas. Vara
lokala aktdérer verkar ofta i riskfyllda
kontexter och férenas i sitt arbete for
rattvisa.

Vara changemakers finns bade ute i varlden
och pa hemmaplan i vara férsamlingar.
Foérsamlingarna utgér en viktig bas for

Act Svenska kyrkan. Utan det lokala
engagemanget har i Sverige skulle det
pagaende arbetet runt om i varlden inte
vara mojligt. Tillsammans skapar vi en
global rérelse som genom handling visar
att férandring &r mojlig, oavsett plats eller
omstandigheter.

5. Tonalitet

Var tonalitet &r modig, medmansklig

och hoppingivande. Med fa ord stravar

vi efter att beréra, vacka eftertanke och
skapa engagemang. Vi lyfter fram aktiva,
starka individer med véardighet och
skildrar verkligheten med ett genus- och
maktperspektiv som férmedlar hopp och
rattvisa.

6. Resultat

Att visa resultat ar avgdérande for att bygga
féortroende. Genom konkreta exempel

pa forandring och framgang visar vi att
insatser gor skillnad. Detta starker var
trovardighet och inspirerar fler att bidra till
visionen om en rattvisare varld.

1. Himlen
Allt vi gér, gér vi under
samma himmel.

4. Changemakers

Vi beskriver modiga lokala
aktérer, de som driver
forandring pa plats.

uoy|| /pAJaise)d uyasor 10104

actT

Svenska kyrkan ==

2. Act — agera

Tillsammans agerar vi,
tillsammans gor vi skillnad.

uo>||/J98u0|Jn:| uess :0104

5. Tonalitet

Med fokus pa nagra fa ord
kan vi fa mottagaren att
stanna upp och tanka till.

3. Rattighetsbarare

Vi visar kontrasterna i olika
verkligheter under samma
himmel.

OO0
Oﬁo o]
T,
250 insatser

har fatt stod
under 2024.

6. Resultat

Vi ska tydligt visa resultatet
av vart arbete.

uo>||/Je8ud|Jn:| ueas :0104
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50 Kommunikation

5.2 Kommunikations-
konceptet

Kommunikationskonceptet "Under samma
himmel” grundar sig i var tro pa alla
manniskors lika varde och rattigheter. Det
signalerar att vi alla &r en del av samma
varld och hér ihop, trots att verkligheten ser
olika ut och vara livsvillkor skiljer sig at.

Himlen ar central i all var kommunikation.
Genom att ge himlen en framtraddande
roll starker vi var identitet som bade kyrka
och utvecklings- och bistadndsaktor, vilket
ger oss en stor fordel jamfért med manga
andra organisationer.

Vi skildrar kontrasterna och orattvisorna.
Vi omsatter var tro i handling och agerar
under samma himmel.

37
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5.0 Kommunikation 38

5.3 Konceptet
| text och bild

INSAMLINGS

Vilever alla

under samma
Vi stravar efter att anvanda sagningen himmel
"Under samma himmel” dar det &r mojligt i
all var kommunikation. Det ska helst framga
i bade text och bild.

Rubrik: "Under samma himmel” i rubrik
férstarker bildens intryck.

Fér enrattvis varld

under samma himmel
I en raserad del av Gaza arbetar vi med lokal

Vihar samma rattigheter.
Var med i kampen for allas ratt till ett vardigt liv.
Blimanadsgivare!

Brodtext: Vid utrymme kan texten
utvecklas fér att ge djupare kontext till det
visuella budskapet.

kkkkkkkkkkkkk 9001223 9001223

Underrubrik: Vid begransat utrymme Koncept i rubrik. Koncept i brodtext. Koncept i underrubrik.
kan budskapet sammanfattas i en kort
underrubrik.

Bild: Himlen ar central i all var
kommunikation och den bér inkluderas i
bilden dar det ar majligt. Vid fotografering
lagger vi stor vikt vid att skapa ytor fér
budskap, sarskilt i sa kallade hero-bilder for
varumarkeskommunikation. En bld himmel
ar att foredra for att skapa igenkanning och
férstarka kontraster.

uoX|/NUV/|8pY MaJpuy 0304
uoY||/Uosuoly snudejn :0304
uo||/4a8uolin4 ueas 0104
uoY||/uosuody snudejn :0304
U0>IFI/>|I04II9d €213 10304

Exempel pa text som beskriver
kommunikationskonceptet

Vi lever alla under samma himmel. Vi

har samma vérde och réttigheter. Men
beroende pa var vi féds, eller vilket kén
vi har, ser verkligheten olika ut. Det kan vi
aldrig acceptera.

Exempel pa hur konceptet kan ta sig uttryck i bild.



6.0 Symboler
och infografik

90 procent av all information som nar hjarnan

ar visuell. Genom att anvanda visuella element
som symboler och grafiska illustrationer blir
kommunikationen om Act Svenska kyrkans arbete
mer lattillganglig.

Act Svenska kyrkans handritade symboler speglar
handlingskraft och aktivitet, och de ar en del av var
identitet.



6.0 Symboler och infografik

6.1 Handritade symboler

De handritade symbolerna ar sarskilt
framtagna for Act Svenska kyrkans
verksamhet. Symbolerna ska anvdndas med
matta och omsorg for inte férta seriositeten
i vart arbete.

Symboler

Genom symbolerna kan vi signalera kénslor
som styrka och omténksamhet, men ocksa
visa att vi agerar pa en global plattform
eller finns pa sociala medier. Symbolerna
tas fram centralt och det ar inte tillatet att
skapa egna symboler.

Fargval pa symboler

Nar symbolerna kommmunicerar
dvergripande omraden boér de vara i
primarfargerna. Nar de anvdnds som
dekor fungerar de bra att anvanda aven
sekundarfargerna.

Markeringar

Markeringarna &r hjdlpmedel fér att addera
en personlig kansla pa ett diskret satt i olika
typer av kommunikation. Genom att stryka
under eller peka pa nagonting visar du den
manskliga ndrvaron och understryker vikten
av det som séags.

Marken

For att Ageravolontarerna har vi ett sarskilt
marke i handskriven stil som skapar en
aktiv kdnsla. Detta anvands endast for
Ageravolontarerna.

Symboler som signalerar vart agerande.

Markeringar adderar mansklig narvaro.

GEIA

VOLONTAR

Handskrivet méarke fér Ageravolontarerna.



6.0 Symboler och infografik

Ett stoérre urval av symboler.

Forsdrjning och
klimatrattvisa

Tro

Sjalvbestdmmande
och delaktighet

Varlden

Jamstalldhet Fred och demokrati

.
Y.

Radda liv, lindra n6éd och

Manskliga rattigheter
uppratthalla manniskovarde

£

Jamstallt, dmsesidigt och Stéd och

ansvarsfullt partnerskap gemenskap
N

’lgdllllgl’}?}‘ 7

Befolkning Strategisk plan

B

Tro och larande

¢

Rattvis fred

Transparens och
delaktighet

',
o
L

N\

Effektivitet och
resultat

Katastrofinsatser

Frémja ekologisk
hallbarhet

Ansvarstagande

Vi efterféljer tydliga
standarder

$

Gavor Medmansklighet

Q=%

Genusinkluderande
rattighetsperspektiv

Sexuell och reproduktiv hélsa
och rattigheter (SRHR)

&

En larande Annan finansiering

organisation

N

Hantering av Ramavtal
klagomal

41



6.0 Symboler och infografik

6.2 Statistik och infografik

Statistik kan uttryckas med linjer, cirklar,
staplar eller bilder kombinerade med

text. Det ar tillatet att anvanda alla typer

av diagram foér att beskriva Act Svenska
kyrkans verksamhet. Det ar ocksa tillatet att
anvanda hela fargpaletten i diagrammen.
For ett lugnare intryck kan du med férdel
valja ett fatal farger och arbeta med toner
av dem.

Visualiserade data som kombinerar text,
siffror och illustrationer kallas infografik.
Syftet ar att snabbt fanga lasarens intresse
och goéra informationen mer lattillganglig
och begriplig. Infografik gor alltsa krangliga
saker enkla.

28

25

W

En tiondel av varldens
befolkning har inte
tillrackligt med mat.

42

£ 9

Det produceras Ett av fem barn 60% av de som inte har
mer an tillréckligt med ar undernart. tillréckligt att ata ar flickor
mat i varlden for att alla och kvinnor.
manniskor skulle kunna
bli matta.
HONDURAS KENYA INDIEN TANZANIA

Om antalet farger ar begransat, som till exempel
i PowerPoint, kan dven primarfarger anvandas for
datavisualiseringar. Detta ar dock ett undantagsfall.



6.0 Symboler och infografik

6.3 Exempel

| kvall gar 783 miljoner
manniskor och lagger
sig hungriga

De senaste aren har

den positiva utvecklingen

i varlden gatt bakat till féljd

av 6kad ekonomisk

0 i

Det har gor vi

et Bewnaics ke ican atetar med balasinofirsatse. ogsdDy utwec ng och gatel
pivarian Act sl 107 8T agers och 107 Bt oMSATID o | hanaking - slikid med
mnnakons ks vicde och rithgheter | fokot,

Vira fokusomraden
Parpduiing ach i i oh Rt Ferdiach demakentl
bt rit A

Hur Act Svenska kyrkan arbotar

Bl eyt B g Vi W s g v g

Innehall

Grafer & data

Estotaspe rectur arum dolorem nimin est
rerum hil molorerro que vent hil etur mo

min cone quibusam, cus repudi doluptu
rehendustio od que sam harumetur,
quosanienis simpora sandandae exero qui
aut as quunt vent eum res dolesti illanto
eum, sunt ad quiae evendissit modi bea
aliquia quiam volupta nus de et pore eum
nonsecusdam enectibeat debit, sapit occatio
repudaerem eum solupturibus acepele.

Act Svenska kyrkan

43

W Estotaspe
W Dolorem
Quibusam
W Harumetur
M Repudaerem
Solupturibus

52

ojamlikhet, klimatférandringar

och konflikter.

Symboler for Act Svenska kyrkans fem fokusomraden Exempel pé grafer i en PowerPoint.

pa webbplatsen.

En tiondel av véarldens Det produceras
befolkning har inte mer an tillrackligt med
tillrackligt med mat. mat i varlden for att alla
manniskor skulle kunna
bli matta.

Infografik kan anvéndas for att férstarka budskap.

Ett av fem barn
ar undernart.

60% av de som inte har
tillrackligt att ata ar flickor

U Lat U
och méjligheten
ick sarbara — bade
nstintressen. Sa
edagstacos eller

ir majskornen som
ra skillnad. Dar kan
spela en viktig roll.

A\

stodja 6ver 300 insatser i ett 40-tal lander.

GORA SKILLNAD

Ges ut av: Act Svenska kyrkan, Kyrkokansliet, 751 70 Uppsala
Webbplats: svenskakyrkan.se/act | Ansvarig utgivare: Erik |

Redaktér: Josefin Norstedt | Redaktion: Josefin Casteryd,
Katarina Green, Anna Martinengo, Eva Pérez Jarnil, Mikael Wic

Form: New Normal | Omslagsfoto: Magdalena Vogt
Artikelnr: SK24000 | Géra skillnad ges ut fyra ganger per &

Plusgiro 90 0122-3 | Bankgiro 900-1223 | Swish 900 122!

Fa nyheter direkt till din e-post:
svenskakyrkan.se/act/actnyhetsbrev

Folj Act Svenska kyrkan pé:
facebook.com/actsvenskakyrkan

@& [

n
Folj oss pa Instagram:
ska kyrkan @act_svenskakyrkan

Symboler i sekundarfarger.

- A

volor

NGern

\

-

Exempel pa hur market for Ageravolontarerna anvands.

uoyj| /uosuoly snuey :0104



| okal anpassning
| forsamling

| detta avsnitt gar vi igenom hur du kan skapa en tydlig
hantering av huvudavsandare vid insamlingsaktiviteter
som genomférs av lokala férsamlingar eller pastorat
iInom Svenska kyrkan.




7.0 Lokal anpassning i férsamling

71 Stodivalet
av avsandare

Det &r viktigt att det ar tydligt vart
pengarna gar nar vi goér insamlingar till

Act Svenska kyrkan lokalt. Darfér ar det
aven viktigt att valja en huvudavsandare.
Valet av huvudavséndare styr sedan vilken
grafisk manual som ska féljas. Det styr
aven vilket Swishnummer som géller och
om certifieringarna Tryggt givande och
90-konto far anvandas.

Vi undviker att blanda element fran Act
Svenska kyrkans och Svenska kyrkans
visuella identiteter.

Med en tydlig avsandare och en
sammanhallen visuell identitet skapar vi
ett harmoniskt uttryck och bygger upp en
igenkanning for vara varumarken éver tid.

Act Svenska kyrkan som avsandare

Passar bra

— nar hela evenemanget eller
kommunikationsinsatsen syftar till att
samla in pengar till Act Svenska kyrkan

— nar vi engagerar oss i Act Svenska
kyrkans nationella kampanjer och vill
anvadnda det kampanjmaterial som hér
till.

Anvands alltid

— nar vi vill anvdnda Act Svenska kyrkans
Swishnummer eller QR-kod

— néar vi vill lyfta fram certifieringarna,
alltsa logotyperna for Tryggt givande och
90-konto.

actT

Svenska kyrkan =

Svenska kyrkan som avsandare

Passar bra

— nar vi kommunicerar ett bredare
lokalt evenemang och insamling till
Act Svenska kyrkan bara ar en del av
programmet.

Anvands alltid
— nar vi samlar in via kollekt

— nar vi vill anvanda férsamlingens eller
pastoratets eget Swishnummer.

Svenska
kyrkan

Svenska
kyrkan

Kyrkstadens
férsamling

45



7.0 Lokal anpassning i férsamling

7.2 Act Svenska kyrkan
som huvudavsandare

Vi anvander Act Svenska kyrkans logotyp
och visuella identitet.

Vi anvander Act Svenska kyrkans Swish-
nummer eller QR-kod samt logotyperna
fér Tryggt givande och 90-konto.

Sa visar vi lokalt engagemang

| férsta hand rekommenderar vi att det
lokala engagemanget uttrycks i rubrik och
brédtext. Till exempel kan vi lyfta fram ort,
kyrka eller férsamlingsnamn i texten.

| andra hand kan de som vill ha med
Svenska kyrkans logotyp pa enheten.

Pa nasta sida finns riktlinjer for det.

) :

| Kyrkbyh —
Sommarloppis Sommarloppis  nefsesmuiien
3 Juni 2025 3Juni2025 e

Hjalp til i kampen for alla manniskors ratt Kyrkstaden Kyrkstad en

till ett vardigt liv tillsammans med

Kyrkstadens férsamling. P — Hjalp till i kampen for alla manniskors Swisha din géva till e ch\i/:]isgl'gia il

ratt till ett vardigt liv tillsammans venska
3 Juni 2025 9001223 med IKyrks\t/adelns fli\jlrslamling. 900 1223 Eyrkarl\( ‘fliﬁ:ﬁ?\?ﬂ?s 9001223



7.0 Lokal anpassning i férsamling

7.2 Act Svenska kyrkan
som huvudavsandare
'\y l Ks La u cl I ﬁ)\:gi>2§/lga|;grck:rgss under

en forklarande text

Svenska kyrkans logotyp behéver inte o Swisha nere till vanster pa en
: . . En aktivitet for . : . enfargad lugn yta.
finnas med nar Act Svenska kyrkan ar Act Svenska kyrkan av din gava till

huvudanvandare. De som vill ha med Svenska

s 9001223

Svenska kyrkans logotyp behdver tédnka kyrkan
pa ett par saker:

— Act Svenska kyrkans logotyp placeras
uppe till héger.

nyIKSLauerl

— Act Svenska kyrkans logotyp ska

uppfattas som huvudavsandare. )
PP o Swisha
En insamling till

— Svenska kyrkans logotyp placeras nere Act Svenska kyrkan av din gava till

till vanster pa en enfargad yta.
Ryrican 9001223

— Sakerstall att Svenska kyrkans logotyp
ar lasbar med tillracklig friyta.

— Anvand en text som forklarar relationen
till Act Svenska kyrkan.

— De texter vi anvander, textstorlek och
placering visas till héger.

En aktivitet for En insamling till

_________________ Act Svenskakyrkanav_ ... ......ActSvenskakyrkanav. ... __ .
Den férklarande texten

1/2X _____________________________________________________________ satts i samma storlek
som tillaggsnamnet
X Kyrkstadens P& tva rader.

férsamling



7.0 Lokal anpassning i férsamling

7.3 Svenska kyrkan
som huvudavsandare

Vi anvander Svenska kyrkans logotyp
och visuella identitet. Vi valjer lokalt
Swishnummer eller QR-kod.

Sa lyfter vi fram Act Svenska kyrkan

Act Svenska kyrkans logotyp kan med
férdel placeras i ett av layoutsystemets

earkont o kot s som beratar sommartid sommartid ;;‘ycfkflf’”k“

Musik | Musik | Konsert for

Act Svenska kyrkan ar gdvomottagare.
Det gar ocksa bra att lyfta fram Act
Svenska kyrkan i rubrik och brédtext,

Valkommen till var arliga Alla intankter frén Valkommen till var arliga Valkommen till var arliga
utan en logotyp. | g A QC'|' till var arliga tll vér arliga
sommarfestival. Act Svenska kyrkan sommarfestival dar alla intakter sommarfestival dar alla intakter
: Svenskakyrkan & gar till Act Svenska kyrkan. gar till Act Svenska kyrkan.

3 juli 2025 kl. 15-21

3 juli 2025 kl. 15-21 3 juli 2025 kl. 15-21
Se vara fullstandiga program
pa svenskakyrkan.se Se vara fullstandiga program

pa svenskakyrkan.se

Se vara fullstandiga program
pa svenskakyrkan.se

Svenska
kyrkan

Svenska

Svenska kyrkan

kyrkan




8.0

Bild

Bilder spelar en central roll i Act Svenska kyrkans
kommunikation. De har kraften att snabbt férmedla
kédnslor, skapa engagemang och bidra till en

djupare férstaelse for var verksamhet. Vi verkar i en
konkurrensutsatt miljé dar visuell kommunikation ar
avgdrande. Darfor ar det viktigt att vara bilder speglar
vara karnvarden mod, hopp och medmansklighet.

Samma regler och riktlinjer galler f6r rérligt material
som for stillbilder.



8.0 Bild

8.1 Bildpolicy

Bilden &r det férsta égat registrerar och det ar
viktigt att valja bilder med ratt tonalitet for ratt
tillfalle och kanal.

GDPR/laglig grund

Vi foljer dataskyddsférordningens krav pa
hantering av personuppgifter. En bild som visar en
person ar en personuppgift och maste hanteras
varsamt och med respekt fér personen.

Alla bilder, filmer och ljludupptagningar vi anvander
som innehaller personuppgifter maste ha en laglig
grund. De huvudsakliga grunderna ér

— samtycke (ska vara specifikt, frivilligt,
tydligt, informerat och skriftligt)

— modell-/skaddespelaravtal

— dokumenterad intresseavvagning
(i vissa fall).

Det finns mallar som ska anvédndas foér att

inhdmta samtycke och fér att dokumentera
intresseavvagningar. Om material képs in fran
extern fotograf eller bildbyra ska dokumenterad
laglig grund medfdlja leveransen. Fotografens namn
ska alltid anges vid anvandning av bild.

Himlen i vara bilder

Himlen ar central i all var kommunikation och
den bdr inkluderas i bilden dar det ar mgjligt.

Vi vill visa att vi alla lever under samma himmel.
Vid fotografering lagger vi stor vikt vid att skapa
himmelsytor i bilden dér vi kan lagga budskap.

Var syn pa manniskan

Vi tror pa manniskans inneboende kraft och vilja
till férandring. Som kyrka och internationell aktér
finns vi med manniskor i livets alla skeenden, fran
sorg och utsatthet till gladje och gemenskap.
Detta vill vi formedla i vara bilder. Vi féredrar bilder
som visar aktiva och delaktiga manniskor i "akta”
situationer snarare an poserande personer. Vi
stravar efter att féradndra negativa normer och inte
forstarka stereotypa konsroller. Vara bilder ska
férmedla

— hopp och engagemang

— aktivitet och delaktighet

— respekt och medmansklighet

— realistiska men positiva skildringar.

Bildens syfte och ledord

En bild ska alltid férmedla en kénsla och géra
intryck. Ledorden for vara bilder ar

— tillsammans

— lokal férankring/globalt natverk
— stolthet

— akta situationer

— aktivitet

— livskraft.

Vi vill visa aktiva manniskor som ar starka i utsatta situationer,

dar det finns hopp om en battre framtid.

Vi strévar efter att férandra negativa normer
och inte forstérka stereotypa kdnsroller.
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Vi vill férmedla att vi som kyrka och internationell aktér finns med
manniskor i livets alla skeenden.
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Vi féredrar bilder som visar aktiva och delaktiga manniskor
i “akta” situationer.
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8.0 Bild

8.2 Specifika riktlinjer

Namn och identifiering

Vi efterstravar att samla information om
avbildade personer, inklusive namn, plats
och tidpunkt. Dock finns undantag:

— Vid katastrofsituationer eller om
personen riskerar forféljelse.

— Om sédkerhetsrisker féreligger, publiceras
max tva av tre identifierande uppgifter
(bild, namn, plats).

Bilder fran ACT-alliansen
Anvandande av bilder fran ACT-alliansens
bilddatabas uppmuntras. Férutsattningen
ar dock att bilderna har den lagliga grund
Act Svenska kyrkan kraver.

Barn pa bild

Barn far inte avbildas i extremt utsatta
situationer och vi undviker ocksa att
portrattera barn ensamma pa bild. Miljén,
kontexten eller omstandigheterna kan visa
pa utsatthet, men barnet i sig bér befinna
sig en mindre utsatt situation, till exempel
I sina féraldrars famn eller med en vuxen
bredvid sig.

For anvandning av bilder pa barn kravs
barnets medgivande och skriftligt
samtycke fran vardnadshavare. Autentiska
namn pa omyndiga personer ska inte
publiceras.
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Barn far inte avbildas i extremt utsatta situationer och vi undviker ocksa att portrattera barn ensamma pa bild. Miljon, kontexten eller omstandigheterna kan visa pa utsatthet,
men barnet i sig bér befinna sig en mindre utsatt situation, till exempel med en vuxen bredvid sig eller i sina féraldrars famn.
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8.0 Bild

8.3 Tekniska och etiska
riktlinjer

Bildkvalitet

Vara bilder ska vara av hég kvalitet och kunna
anvandas for tryck i minst A4-format (minst 300
dpi). Undantag kan goras vid

— hogaktuella handelser
— katastrofsituationer
— material fran svaratkomliga omraden.

Retusch

Vara bilder ska kdnnas trovardiga och boér darfor
inte retuscheras fér att férskdna, ta bort eller flytta
delar av bilden. Bildbehandling ar tillaten men ska
inte ta éver innehallet i bilden genom exempelvis
dverdriven kontrast eller fargméattnad.

Iscensatta bilder

Vi vill skildra verkligheten och anvander
huvudsakligen dokumentéra bilder. Ibland kan
iscensattning vara nédvandig for att forstarka
budskapet i varuméarkesbyggande kommunikation.

Al

Tillsvidare undviker vi att anvanda bilder
framstallda med Al for att behalla var trovardighet.

Bildbanken lkon

Act Svenska kyrkans bilder finns i bildbanken lkon.
Kom ihag att alltid ange fotografens namn/lkon vid
publicering. Via denna lank hittar du lkon:
www.svenskakyrkan.se/fotoweb

Ibland kan iscenséattning vara néddvandig for att forstarka
budskapet i varumarkesbyggande kommunikation.
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Himlen ar central i all var kommunikation och den bér inkluderas i
bilden dar det ar mojligt.

Vi tror pa manniskans inneboende kraft och vilja till férandring och vill formedla det i vara bilder.
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8.0 Bild 53

8.4 Justering av bild Morkol2 20% 0% 20% 50%

Nar vi anvander text direkt pa bild, till
exempel rubrik i gul farg pa bla himmel, kan
kontrasten och utrymmet pa bilden behéva
justeras for att sakra lasbarheten.

80 % 50 % 20% 80 %

Vi kan da forstarka himlens bla farg

genom att en évertoning mellan blatt och
transparent laggs 6ver bilden. Nar filtret
"multiplicera” anvands i Adobe CS férstarks
ursprungsbildens farg. Fér detta anvander l
vi morkbla och bla ur sekundarpaletten,

och vaéljer den nyans och ton som mest

naturligt férstarker himlen.

Observera Att retuschera bilder krédver stor
kunskap fér att inte bilden ska se férvrangd
ut. Undvik detta om du inte kdnner dig
séker.

Originalbild Originalbild Med dvertoning Med évertoning

-

Ge en gava
for varlden
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Forlangning pa bredden samt
justering av bildens kurvor fér att kunna
Originalbild lagga gul rubrik pa bilden.
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Grafisk manual & bildpolicy
Version 3.0

Vi1 lever alla under
samma himmel




