Svenska kyrkan

Kyrkomotet
Samhalls- och kulturutskottets betinkande 2022:2

Varumarke och kampanj

Sammanfattning

I detta betinkande behandlas motionerna 2022:20 och 2022:35. Bakgrunden till de
bada motionerna &r behovet av att 6ka informationen om Svenska kyrkans verksamhet
och kidnnedom om kristen tro och liv.

I motion 2022:20 foreslér motionéren att kyrkomdotet ger kyrkostyrelsen i uppdrag
att genomfora ett projekt som utvecklar Svenska kyrkans profil som familjekyrka.
Utskottet delar motiondrens uppfattning om vikten av att synliggora forsamlingarnas
verksamhet, men konstaterar att Svenska kyrkans profil i varumérket utformas lokalt
genom arbetet med forsamlingsinstruktionerna.

Utskottet foreslar dérfor att motion 2022:20 avslés.

I motion 2022:35 foreslar motiondrerna ett initiativ till nationella missions-
kampanjer om kristen tro infor storhelgerna. De ska visa vad kristen tro &r och utgora
en inbjudan och kallelse till tro och bekannelse. Utgdngspunkten &r varfor helgen firas
utifran var kristna tradition. Utskottet delar motiondrernas uppfattning om vikten av
att sprida evangelium och stirka det missionella forhallningssittet i Svenska kyrkan.
Vidare lyfter utskottet betydelsen av att pé ett héllbart séitt samordna de kommunika-
tionsinsatser som dr planerade samt att den nationella nivans uppdrag &r att komplet-
tera det kommunikationsarbete som redan sker i férsamlingarna.

Utskottet foreslar déarfor att kyrkomdotet ska bifalla motion 2022:35.

Till betdnkandet finns tva reservationer.

Utskottets forslag till kyrkomotesbeslut

Kyrkométet beslutar att
1. avsla motion 2022:20,
2. bifalla motion 2022:35.

Motionernas forslag
Motion 2022:20 av Peter Laufer och Gary Aelius, Svenska kyrkans
varumarke som familjekyrka

Kyrkomotet beslutar att uppdra till kyrkostyrelsen att genomfora ett projekt som syftar
till att utveckla Svenska kyrkans profil och varumérke som familjekyrka.

Motion 2022:35 av Berth Londahl m.fl. Missionskampanjer infor
storhelgerna

Kyrkomotet beslutar att uppdra till kyrkostyrelsen att ta initiativ till nationella
missionskampanjer om kristen tro infor storhelgerna.

Kyrkomotet
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Bakgrund

Ett varumirke brukar sammanfattas i form av tre komponenter: identitet, profil och
image. Identiteten handlar om vad organisationen dr — ddr namn, logotyp och de
grundldggande vérderingarna dr utméirkande. Profilen &r det organisationen vill vara
och uttrycker i sin praktik. Profilen praglar marknadsforing, bemétande och exempel-
vis hur lokaler ser ut. Image &r hur organisationen uppfattas av de minniskor som
moter den.

Svenska kyrkan framtréder frimst genom sina férsamlingar och det dr i de lokala
forsamlingsinstruktionernas vigval och mél som profilen utformas. Svenska kyrkans
identitet som evangelisk-luthersk 6ppen folkkyrka finns uttryckt i kyrkoordningen och
manniskors uppfattning om vad Svenska kyrkan gor finns vdl dokumenterad i de
medlemsstudier och attitydundersokningar som den nationella nivin kontinuerligt
arbetar med. Samtidigt konstaterar kyrkostyrelsen i arets skrivelse om verksamhet och
ekonomi (KsSkr 2022:1) att:

Det ar angelédget att varda relationen med Svenska kyrkans medlemmar.
Parallellt behovs insatser for att nd nya medlemmar samt fa personer som
lamnat Svenska kyrkan att aterintrdda. Det dr av stor vikt att vicka
nyfikenhet, skapa fortroende och bygga kunskap om Svenska kyrkan och
stodja forsamlingarnas kommunikation med en bredare allméinhet. Fler
behover exempelvis kénna till Svenska kyrkans arbete vid sorg och kris
och fa kdnnedom om hur kyrkan kan bryta ensamhet.

Vidare konstaterar kyrkostyrelsen att forsamlingarna lider brist pé resurser och
forutsittningar for ett strategiskt kommunikationsarbete och att fortrogenheten med
kristen tro, psalmer och tradition minskar i Sverige. Samtidigt 6nskar 80 procent av
forsamlingarna okat stod for bred baskommunikation fran den nationella nivan.
Kyrkostyrelsen planerar darfor att under mandatperioden, i samarbete med stiften,
genomfora en strategisk satsning med gemensamma kommunikationsinsatser for att
oka Svenska kyrkans synlighet. Genom att berdtta om vad kyrkan ar och gor och
komplettera forsamlingarnas lokala kommunikationsarbete Okar forsamlingarnas
mojlighet att bygga relation till fler minniskor genom hela livet. 2017 beslutade
kyrkomdtet om en medlemsutvecklingsstrategi (KmSkr 2017:2), ett arbete som efter
beredning nu intensifieras i ett storre projekt.

Den nationella kommunikationens roll r att vara komplementér och stédja forsam-
lingarnas egen kommunikation. Ett exempel ar den planerade dopkampanjen med
anledning av kyrkométets beslut 2021 (KmSkr 2021:21). Den nationella kommunika-
tionens roll dr i kampanjen att synliggora dopet for grupper med en svag relation till
Svenska kyrkan som férsamlingarna har svart att nd, medan férsamlingarnas roll &r
att berdtta om dopets innebord, ge praktisk information och visa pa vilket sétt forsam-
lingen underléttar for dem som véljer dopet och vilkomnar dem som soker dopa sig
eller sitt barn.

Till grund {6r den nationella kommunikationen finns kommunikationsplattformen
for Svenska kyrkan med kommunikationsvisionen “En kyrka som ménniskor har en
positiv relation till och kénner glddje dver att tillhdra”. Visionen &r en beskrivning av
vad kommunikationen ska efterstriva att astadkomma och omfattar ménniskor genom
hela livet med olika relation till Gud och till Svenska kyrkan — sévil icke medlemmar
som medlemmar. For att kunna méta effekten av de kommunikationsinsatser som gors
har kyrkokansliet gjort en sambandsanalys som visar vad som driver visionen och
dess malbilder, att kyrkan &r relevant och bidrar med samhéllsnytta.



Det som driver visionen dr att mdnniskor upplever att kyrkan pratar om det som é&r
viktigt for dem, finns dér vid deras viktiga livshindelser, fyller en viktig funktion i
sambhéllet och hjélper ménniskor att sjdlva fordndra sina liv. En lyckad kommunika-
tionsinsats visar i uppfoljningen att kinnedomen och kunskapen om detta har 6kat.
Det ger en positiv bild av en kyrka som finns med genom hela livet och som ar relevant
och bidrar till samhéllsnytta. (Widmark, Nyckeln till Svenska kyrkan 2020).

Utskottets dvervaganden

Utskottet lyfter vikten av att synliggdra kyrkan for ménniskor med olika relation till
Svenska kyrkan och kristen tro. Det beror sévél viljan att 6ka medlemstalen som
missionsuppdraget — att ménniskor ska komma till tro pa Jesus Kristus.

Svenska kyrkans profil, dess praktik och hur man vill framstd och m&ta ménniskor
manifesteras i forsamlingsinstruktionerna. Samtidigt har forsamlingarna svart att synas
av egen kraft for stora grupper i Sverige, savél for medlemmar som icke-medlemmar.
Dopta och icke dopta. Kommunikationsverksamheten ér i dag en komplex verksamhet
dar mixen av moéten, kanaler, budskap och valet av vilka du aktivt sdker kontakt med
bildar den vév av intryck som utgor bilden av Svenska kyrkan. Beroende pa vilken
relation du har till kyrkan uppfattas kommunikationen pa olika sitt, eller inte alls.

Motion 2022:20 Svenska kyrkans varumarke som familjekyrka

Utskottets forslag: Kyrkomotet beslutar att avsla motion 2022:20.

Utskottet understryker vikten av att kommunicera den verksamhet som pégér i for-
samlingarna och som levandegdr kyrkan. Som folkkyrka omfamnar den emellertid
alla grupper i samhéllet och forsamlingens centrala roll innebér att det inte &r dnskvért
att begrinsa Svenska kyrkans varumérke.

Utskottet foreslar darfor att motion 2022:20 avslas.

Motion 2022:35 Missionskampanjer infor storhelgerna

Utskottets forslag: Kyrkomdotet beslutar att bifalla motion 2022:35.

Svenska kyrkan framtrdder genom sina forsamlingar. De enskilda forsamlingarnas
formaga att na manniskor med sin kommunikation varierar dock och de investeringar
som krévs for att synliggdra kyrkan, inte minst i breda digitala kanaler, kan inte béras
av en enskild forsamling. Svenska kyrkan har visat sin formaga att dstadkomma
synlighet och sprida kunskap i samband med kyrkovalet 2021. Arets skrivelse frdn
kyrkostyrelsen om verksamhet och ekonomi (KsSkr 2022:1) lyfter ocksa behovet av
att 0ka Svenska kyrkans synlighet och att nationellt komplettera forsamlingarnas
kommunikation.

Utskottets mening ar att motionens drende skulle ha kunnat vara en del av de
satsningar som redan ar planerade, men finner att motionen specifikt handlar om att
oka kunskapen om kristen tro i samband med storhelgerna. Utskottet lyfter ocksa att
satsningar i enlighet med motionens forslag maste ligga i samklang med vad som
hénder just nu i samhéllet.

Utskottet pekar pa att Svenska kyrkan befinner sig i en tid d& den behdver tinka
bade relation och mission i hdgre grad én den gor nu.

Utskottet foreslar darfor kyrkomdétet att bifalla motionen.
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Uppsala den 6 oktober 2022
Pé samhalls- och kulturutskottets vignar

Sofia Rosenquist, ordforande
Magdalena Widmark, sekreterare

Beslutande: Sofia Rosenquist, ordférande, Anton Harder, Lina Dahm, Roger Sjoberg,
Katarina Hofling, Boel Johansson, Lena Arman, Stig Axelsson, Birgit Kullings;jo,
Olle Rydell, Anna-Karin Westerlund, Peter Laufer, Britt Filt, Tomas Rosenlundh och
Elisabeth Sandlund.

Ovriga niirvarande vid beslutstillfillet: Mattias Benke, Anette Pettersson, Fredrik
Schandorff, Kerstin Eskhult, Barbro Wiskari, Joakim Persson, Rodney Engstrom,
Inger Hagelin, Gary Aelius, Margareta Carlsson, Lina Ahl, Christoffer Stavenow och
Marja Sandin-Wester.

Biskoparna Fredrik Modéus och Eva Nordung Bystrom har deltagit i utskottets
Overldggningar.

Reservation 1

Jag reserverar mig mot utskottets forslag till avslag till motion 2022:20.

Peter Laufer

Reservation 2

Vi reserverar oss mot utskottets forslag till bifall till motion 2022:35.

Anton Hdrder, Lina Dahm, Roger Sjoberg, Katarina Hofling, Olle Rydell och Britt Filt
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