Svenska kyrkan oot

Kyrkomotet
Samhalls- och kulturutskottets betankande 2021:8

Nationell dopkampanj

Sammanfattning

I detta betdnkande behandlas motion 2021:55. Motionédrerna foreslér att den nationella
nivan bor genomfora en nationell dopkampanj.

Utskottet, i likhet med De Ungas Kyrkomdte, menar att det finns goda skél att
bifalla motionen, inte minst mot bakgrunden att dopets sakrament ar vigen in i kyrkan.
Svérigheten for forsamlingarna att nd manniskor med en svag relation till kyrkan och
den familjebildande generationen talar ocksa for vikten av att géra dopkommunika-
tionen till en gemensam angeldgenhet for hela Svenska kyrkan. Utskottet foreslar
dérfor kyrkomdétet att bifalla motionen.

Till betdnkandet finns en sirskild mening.

Utskottets forslag till kyrkomotesbeslut

Kyrkomotet beslutar att bifalla motion 2021:55.

Motionens forslag
Motion 2021:55 av Sofija Pedersen Videke m.fl., Nationell dopkampanj

Kyrkomotet beslutar att uppdra till kyrkostyrelsen att samordna en nationell dop-
kampanj.

Bakgrund

Doputveckling

Majoriteten av de dop som utfors i Svenska kyrkan i dag ar barndop. Ar 2005 doptes
68 600 barn i Svenska kyrkan, dérefter har antalet barndop minskat i relativt jamn takt
och for 2019 var antalet nere i 42 858. Denna nedatgéende trend géller &ven om man
tittar pa andelen nyfodda som dopts dér en fordlder &r medlem i Svenska kyrkan. 2006
doptes 83 procent av andelen fodda och 2019 65 procent. Coronapandemin har haft
paverkan pa dopstatistiken. 2020 doptes 28 594 barn och 2021 har inletts med laga
nivder men med en kraftig 6kning av antalet dop under sommaren. Vilken effekt som
pandemin har haft pa doptalen kommer att visa sig efter att det forflutit ett normalér
efter pandemin.

Parallellt med den vikande barndopstrenden sjunker andelen nyblivna foréldrar som
ar medlemmar i Svenska kyrkan. 53 procent av Sveriges befolkning i aldern 25-34 ar
ar 1 dag medlemmar i Svenska kyrkan samtidigt som lite mer &n 75 procent i alders-
gruppen fodda i Sverige sjélva &r dopta.
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I dag blir kvinnor forstagangsfordlder i genomsnitt vid 29 ars alder enligt statistik-
myndigheten SCB, och ménnen é&r strax 6ver 30 &r gamla. 90-talisterna gér ur Svenska
kyrkan i hog utstridckning i 25-&rsaldern och finns darmed i allt lagre utstrickning
kvar som medlemmar nér forsta barnet kommer. Skélet till uttride i gruppen &r i 1ag
grad kopplat till tro utan ett resultat av en svag relation med laga kunskaper om vad
kyrkan gor och om kristen tro.

Efter barndopet dr konfirmationstillfallet nista naturliga tillfalle att ta stillning till
dopet. Konfirmationen dr en viktig faktor till att man som vuxen véljer att sjdlv lata
dopa sina barn. 2019 valde 22 procent (31 procent 2012) av alla 15-aringar i Sverige
konfirmation och néstan 38 procent av alla 15-aringar som ocksd &r medlemmar i
Svenska kyrkan. (46 procent 2012). Till detta finns enligt Ganebo Skantz artikel
Vuxen- och konfirmanddop — kyrkliga handlingar mot strdommen, (Nyckeln till
Svenska kyrkan 2019) en viss utveckling av vuxendopen. Fram till 2008 14g antalet
vuxna som lat sig dopas relativt konstant runt 500 per ar, for att darefter 6ka och har
under de senaste aren legat 6ver 1 000 per ér fore pandemin

Att foélja en tradition eller ge barnet egen valmajlighet

Studien Dop i fordndring, En studie om fordldrars aktiva val och forsamlingarnas
strategiska doparbete (Sandberg, Sjolin och Ganebo Skantz) visar att det framsta
skalet till att inte 14ta dopa sitt barn dr att ”Jag vill att barnet/barnen ska fa vélja sjilva
senare i livet” (51,6 procent). Socioekonomi sdsom inkomstniva, utbildningsbakgrund
och relation har ocksa stor betydelse for valet av dop.

Var femte anger att de avstar pd grund av att de har en svag anknytning till Svenska
kyrkan. Andelen medlemmar som séger att de har en tro och att kyrkan ar relevant
sjunker ocksé for varje generation. Fran medlemmar fodda 1930-talet eller tidigare
dir 48 procent angav att kyrkan har en hog relevans till 90-talisterna dér andelen
sjunkit till 22 procent. P4 samma sétt har kunskapen om kristen tro minskat per
generation. Biskopsbrevet “och ldr dem...” Ett biskopsbrev om Ildrande och
undervisning lyfter ocksa fram den utmaning som finns kring dopet och ldrandet.

I arbetet med undervisning och larande stir Svenska kyrkan idag infor
flera utmaningar som pa samma gang utgor majligheter. For det forsta
maste kyrkan inse och ta konsekvenserna av att det sedan lang tid tillbaka
skett ett stort kunskapstapp om kristen tro och praxis i samhéallet. Manga
har inte de grundldggande kunskaperna om de kristna hogtiderna och
kénner ofta inte till de bibeltexter som lyfts fram i det hir biskopsbrevet.
Den svenska skolan har inte langre uppdraget att ge eleverna en grund-
laggande dopundervisning och den praktiska formedlingen av kristen tro
i hemmen har minskat.

Forsamlingarnas dopkommunikation

I kyrkoordningen regleras att férsamlingarna ska informera nyblivna fordldrar inom
Svenska kyrkan om dopet.

Forsamlingens kyrkoherde ska innan ett barn uppnatt sex manaders alder
informera fordldrar eller annan vérdnadshavare som tillhér Svenska
kyrkan om dopet och bestimmelserna for kyrkotillhorighet samt erbjuda
dem om att l14ta dopa sitt barn. (19 kap. 8 § kyrkoordningen)

Forsamlingarnas dopkommunikation ar i dag centrerad kring det nyfodda barnet och
inte de barn som fods med uppdraget att sjdlva vélja ndr de blir stora. Dopet kommu-
niceras i dag till nyblivna fordldrar pd ménga sétt utdver dopinbjudan. I gudstjénster, i



forsamlingslivet sdsom barn- och familjeverksamhet och ibland via sé kallade dop-
paket. Information om dopet ér tillgénglig pad svenskakyrkan.se/dop och pa ménga
forsamlingars webbplatser. Allt frén en enkel hdnvisning till vart man ska vénda sig till
ingdende beskrivningar. Den tidigare ndimnda studien Dop i fordndring. En studie av
fordldrars aktiva val och forsamlingars strategiska doparbete visar att det vanligaste
sdttet att informera om dop utdver dopinbjudan &r via forsamlingens egen webbplats.
Nérmare 80 procent av forsamlingarna anvédnder ocksé befintlig familjeinriktad verk-
sambhet for att lyfta dopet. 55 procent informerar via férsamlingsblad och ca 35 procent
nyttjar sociala medier. Ddrmed sker i lag grad en kommunikation som riktar sig utanfor
den grupp nyblivna fordldrar som forsamlingen inte redan har en néra relation med.

Att kommunicera dopet dr ocksa ett av kyrkoherdarnas prioriterade omraden inom
kommunikation, men ocksa ett omrade som de i hdg grad anser sig ha ett behov av
stod inom. I kyrkokansliets unders6kningar 2018 av kyrkoherdars och kommunika-
torers behov av stdd inom kommunikationsomradet, via den sa kallade kyrkbussen,
angav 60 procent att de ville ha stod for kommunikation for att 6ka kdnnedom och
intresse om dop. 54 procent angav att de ville ha stdd for att 6ka kéinnedom och intresse
for konfirmation och 76 procent att de ville ha stdd for medlemsvérd.

Den nationella nivans erfarenhet och uppdrag

I dag bedrivs inom ramen for medlemsstrategiarbetet ett arbete for att stodja forsam-
lingarna att folja den befintlige medlemmen dér stod for dopinbjudan till nyblivna
fordldrar finns med.

Den nationella nivan har genomfort storre nationella kommunikationssatsningar i
samband med till exempel kyrkovalen, allhelgona och extra insatser med anledning
av coronapandemin. Det finns ocksé en erfarenhet av en nationell dopsatsning 2017
som lyfte kunskapen om dop hos nyblivna fordldrar via tidningen Mama.

Erfarenheten av tidigare satsningar visar att den nationella nivan tillsammans med
stiften kan arbeta med diversifierad kommunikation som stoder observation i grupper
som har en forsamlingssvag relation och inte uppmérksammar den kommunikation
som den lokala forsamlingen har. Ett exempel dr en métning av kommunikationen 1
maj 2020 med anledning av coronapandemin dédr 70 procent av medlemmarna inte
sett ndgon kommunikation frin sin férsamling, men dir den nationella julsatsningen
senare samma ar, initierad av kyrkostyrelsen, i hog grad observerades av ménniskor
under 35 ar och grupper med en forsamlingssvag relation.

Erfarenheten av kyrkovalskampanjen 2017 &r att satsningar dér det finns nationella
exempel med mojlighet till lokal anpassning tagits vl emot av féorsamlingarna sam-
tidigt som den fick en hog observation hos medlemmar och allménheten. Upplagget
dér nationell niva tillsammans med stiften bygger forutséttningar for rackvidd, okad
kdnnedom och kunskap tillsammans med férsamlingarnas relationsbyggande kommu-
nikationsarbete ligger vil i linje med kyrkostyrelsens kommunikationsplattform med
kommunikationsstrategi antagen 2004 som pekar pa att kyrkan ska gora métet centralt
i sin kommunikation.

Utskottets overvaganden

Utskottets forslag: Kyrkomotet beslutar att bifalla motion 2021:55.

Utskottet ser att en dopsatsning ar av vikt utifrdn det momentum som analysenheten i
sin kartlaggning av medlemsutvecklingen kallar mojligheternas fonster. Det utgors av
att vi har en familjebildande generation som nu star infor vigvalet att dopa sina barn.
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Det ar en avgoérande framtidsfraga, bade ur ett missionsperspektiv och ur ett andligt
hallbarhetsperspektiv. Under beredningen av drendet har utskottet fatt insikt om att
det &r rétt tid att intensifiera kommunikationen kring dopet och goéra en satsning for
att starka dopseden. I dag &r en stor del av forstagangsfordldrarna inte ldngre med-
lemmar och dédrmed bjuder forsamlingarna in allt férre barn till dop.

Den vanligaste medlemmen i dag ar 25 ar gammal, samtidigt som den vanligaste
uttrddaren dr i samma alder. Skailet till uttrdde i denna grupp &r ett resultat av en svag
relation med ldga kunskaper om vad kyrkan gor snarare &dn avsaknad av tro.

Utskottet ser det som angelédget att den nationella nivin genomfor arligen ater-
kommande kommunikationssatsningar om dopet i enlighet med kyrkostyrelsens
malbild 1 om stirkt forméga att bidra till ett forsamlingsliv som moéter samtidens
utmaningar i Verksamhet och ekonomi (KsSkr 2021:1). Det dr angeldget att ge detta
kommunikationsstod da ménga forsamlingar saknar bra forutsittningar for strategiskt
kommunikationsarbete for att nd den snabbt vixande grupp av ménniskor, inte minst
barn och unga, som saknar upparbetad eller néra relation till kyrkan. Att gora insatser
for dopet i alla aldrar och livssituationer ser utskottet som sarskilt viktigt. Att knyta
an till konfirmationen och uppdraget att vara fadder, men ocksa att dopet kan utforas
pa olika sétt i alla aldrar.

Utskottet, i likhet med De Ungas Kyrkomdte, menar att det finns goda skél att
bifalla motionen, inte minst mot bakgrunden att dopets sakrament &r vigen in i kyrkan.
Utskottet understryker vikten av att den kommunikation som genomfors pé olika
nivéer ar teologiskt reflekterad dar méanniskor far méta evangelium och dopets kidrna
utifran sina egna forutsittningar. Vidare lyfter utskottet de goda erfarenheterna av
kommunikationssatsningen med anledning av det nyss avslutade kyrkovalet dér
Svenska kyrkan synliggjordes bade nationellt och lokalt som forsamling.

Utskottet foreslar darfor kyrkomdétet att bifalla motionen.

Digitalt sammantride 7 oktober 2021
Pé samhiills- och kulturutskottets vignar

Anton Hdrder, ordforande
Magdalena Widmark, sekreterare

Beslutande: Anton Hérder, ordférande, Cecilia Clausen, Ellen Leijen, Birgitta Lindén,
Olle Rydell, Sofia Rosenquist, Anders Brunnstedt, Boel Johansson, Birgit Kullingsjo,
Mikael Eskilandersson, Anna-Karin Westerlund, Katarina Ramnerd Odestad, Tomas
Rosenlundh, Elisabeth Sandlund och Marja Hillerstrom.

Ovriga nirvarande vid beslutstillfillet: Ann-Christine Rosengren, Gunilla Lundstrém,
Daniel Larson, Lena Arman, Sofia Sardquist, Lars-Ivar Ericson, Ann-Kristin Joning,
Anna-Karin Andersson, Eva-Mai Mineur Tynong, Kjell O Lejon, Bengt Olsson och
Staffan Bjerrhede.

Biskoparna Fredrik Modéus och Eva Nordung Bystrom har deltagit i utskottets Gver-
laggningar.

Sarskild mening

Jag vill betona vikten av att tydligt teologiskt grunda den foreslagna nationella dop-
kampanjen i1 de bekdnnelseskrifter som finns antagna av Svenska kyrkan, sdsom
Luthers lilla katekes, Luthers stora katekes och Augsburgska bekdnnelsen.

Kjell O Lejon
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